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GROUPE 2
DEVELOPPEMENT DES OUTILS, MECANISMES D’ECHANGE ET NETWORKING SUR LA PRODUCTION ET LA DIFFUSION DES INFORMATIONS A TRAVERS LES MEDIAS CONCERNANT LES CHANGEMENNTS CLIMATIQUES ET LA REDD+ AU NIVEAU SOUS RGIONALE, NATIONAL ET LOCALE, Y COMPRIS EN LANGUES LOCALES.
ECHANGES
Quel est notre public cible ? (orientations et messages à adresser)……pourquoi cibler tel ou telle ? par exemple, les professionnels c’est pour qu’ils s’engagent mieux dans le travail d’informer et de sensibiliser les gens sur les questions de l’environnement, les décideurs pour les politiques
-Les professionnels des medias
-Les populations à la base (les femmes, les hommes, les enfants, les jeunes)
-Les décideurs
-Les partenaires 
-Les experts
-Les enseignants (en agissant avec les décideurs)
-Les artistes (pour qu’ils transmettent aussi les messages à travers la musique)
	

	CIBLE
	CANAUX
	OUTILS
	MESSAGES
	LANGUES

	PROFESSIONNELS DES MEDIAS ET DE LA COMMUNICATION
	 
	-Fiche technique, présentations, concours.

	Qu’ils améliorent leurs engagement et d’informer mieux les gens. Pour qu’ils produisent plus des émissions sur l’environnement 
	Langues officiels et langues locales.

	LES POPULATIONS
· LES FEMMES


· LES HOMMES


· LES JEUNES

	TV, Radio, réseaux sociaux, grandes espaces pour les affiches, concerts.
	-Spots TV, Radio, affiches (femmes de la ville), 
-Causeries éducatives, boites à images. (femmes rurales)
	
	//

	
	
	-Causeries educatives, spots Radio TV, affiches. 
	
	

	
	
	-Bands dessines, les sketchs, les documents, les réseaux sociaux, des événementiels, 
	
	

	DECIDEURS
	Radio, TV, Presse Ecrite 
	-Emissions Radio/TV, Des articles d’investigations, les débats télévisés, plaidoyer (appui)
	
	//

	EXPERTS
	
	 -Fiches Techniques, Formations, sensibilisations
	Qu’ils soient  plus disponibles pour les medias, qu’ils aident à la sensibilisation et qu’ils   publient des documents moins techniques.
	//

	LES ARTISTES
	
	Chansons, concerts. 
	Pour qu’ils produisent des chansons sur l’environnement.
	//

	LEADEURS D’OPINION
	TV, Radio, rencontres d’échange. 
	Plaidoyer
	Influencer, servir des relais.
	//




MECANISMES D’ECHANGES
· Le mailing liste (à jour et utilise)
· Groupe Whatsapp
· WeTransfer
· DropBox
· Google Drive
· Site internet
· Distribution des productions par supports multimédias 

RECOMMANDATIONS 
· Organiser les visites guidées pour les professionnels des medias pour mieux cerner les questions de l’environnement.
· Systématiser le partage des productions entre les membres du RECEIAC.
· Rechercher des opportunités de formation pour perfectionner les capacités des journalistes dans le domaine de  l’environnement. 
· Chercher les accréditations pour les journalistes pendant les conférences internationales sur l’environnement. 
[bookmark: _GoBack](Le groupe a aussi prévu une petite démonstration du travail élaboré ci-dessus.)
